ON-THE-PAGE-FAKTOREN

Diese Elemente konnen vom Website-Betreiber selbst
kontrolliert werden.

INHALT

ARCHITEKTUR

I = ; Sind die Seiten gut formuliert und
q QUALITAT liefern die maRgebenden Inhalte?
I E Wurden Schlisselworter recherchiert?
r RECHERCHE Machen diese den Inhalt auffindbar?
I 2 Werden Formulierungen & Worter
w WORTWAHL verwendet, die gesucht werden?
t2 ) Sind Seiteninhalte frisch und
la  AKTUALITAT  Lceonowert?
I 2 Haben Sie Profil in der Offentlichketit,
\ VERTIKALE mit Bild, aus Nachrichten, als Video?
il - Konnen die Inhalte Antworten auf
"' LOSUNGEN konkret gesuchte Fragen geben?
-2 Ist der Inhalt ausdrucksleer & frei
Zm MAGER von Substanz?

5

Konnen Suchmaschinen die

AC CRAWLER Seiten gut lesen (crawlen)?
A ¥ Ist Ihre Seite fur mobile Gerate optimiert
m MOBIL & wird App-Indexierung verwendet?
"2 Werden doppelte Inhalte gut ge-
Ad  pupLikaT " S

kennzeichnet und verwaltet?

GESCHWINDIGKEIT

Wird die Seite schnell geladen?

Werden in der URL aussagekraftige

Ht

Au URL Schlusselworter verwendet?
Ah+1 Wird HTTPS verwendet, um die
HTTPS Verbindung zu verschlusseln?
= Bekommen Suchmaschinen ande-
Zd DRAPIEREN

HTML

TITEL

re Inhalte dargestellt als Menschen?

Enthalt der Title-Tag relevante
Schlusselworter zum Thema?

Hb

BESCHREIBUNG

Wird im Meta-Tag ,description’ gut be-
schrieben, worum es auf der Seite geht?

2

Hs

STRUKTUR

Sind die Daten strukturiert, um die
Inhalte besser zu kategorisieren?

+1
HG

UBERSCHRIFT

Enthalten |header-tags’ (h1, h2, h3)
relevante Suchbegriffe?

2

Werden Worter sehr oft verwendet, um

Z u UBERVOLL in den Sucherg. weiter oben zu stehen?
A Wird mit Farbe oder Design Text versteckt,
ZV  VERBORGEN der von Suchm. gefunden werden soll?

Das Periodensystem der SEO-Erfolgsfaktoren

Suchmaschinenoptimierung (SEO) scheint wie Alchemie fur den Uneingeweihten. Aber es verbirgt sich eine
Wissenschaft dahinter. Im Folgenden sind einige wichtige ,Ranking-Faktoren” aufgelistet, die fur die Platzie-
rung bei Suchmaschinen wichtig sind. Der Besucher wird so ebenfalls erfolgreich finden, was er sucht.

ON-THE-PAGE-SEO

OFF-THE-PAGE-SEO

INHALT

+3 +3

Jo

Qualitat

+3

Am

| r

Recherche Mobile

Ad

Duplikate

+1

la

Aktualitat

/d

Drapieren

ARCHITEKTUR

SOZIALES

Sr

PERSONLICHES

+3

HTML

VERTRAUEN

+3

LINKS

+3 +3

Lg

Qualitat Reputation

Pr

Regionalitat

Hb

Beschreibung

VDb

Beachtung

Vg

Geschichte

/b

Bezahlt

/U

Ubervoll

ALLE FAKTOREN GREIFEN INEINANDER
Alle Faktoren in der Tabelle sind wichtig. Die Felder, die mit einer +3 markiert
wurden, sind gewichtiger als die mit einer +2 und +1 markierten Felder.

Die negativ markierten Faktoren verringern als ,Zuwiderhandlung” Ihre Chancen
auf ein optimales Ranking in den Suchmaschinen.

Weitere Informationen unter:

https://goldener-zirkel.com/seotabelle

Stand: Nov. 2017

OFF-THE-PAGE-FAKTOREN

Diese Elemente werden von Besuchern, Lesern und anderen

Website-Betreibern beeinflusst.

VERTRAUEN

Vf = Betonen die Links, geteilte Inhalte &
FACHMANN weitere Faktoren die Fachkenntnis?
Vb +2 Nehmen sich Besucher Zeit fur Beitra-
BEACHTUNG ge oder springen sie schnell weiter?

V il Wie alt ist die Domain und waren
9 GESCHICHTE die Themen immer ahnlich?

Z - Wurde die Seite markiert, um ge-
r RAUBKOPIE klaute Inhalte bereitzustellen?

Z - Ist die Seite stark mit Werbung be-
W WERBUNG fullt, besonders im oberen Bereich?

LINKS

+3 .
Lq ouauTar

Sind Links von vertrauenswurdigen
& ernstzunehmenden Quellen?

+2

Lt  TtexT

Werden SchlUsselworter auf die Seite
verlinkt, die Ihre Themen stutzen?

+1
La AnzaHL

Zeigen viele unterschiedliche
Links auf die Seite?

-3
Zb BEzAHLT

Wurden Verlinkungen bezahlt in der
Hoffnung, das Ranking zu steigern?

Z
ZS spam

+3

Pl awD

PERSONLICHES

Haben Sie immer die gleichen Texte
& Links in Blogs und Foren gepostet?

In welchem Land befindet man
sich?

+3
Pr  RrecionaLTAT

In welcher Stadt oder Region
befindet man sich?

+2
Ph nistoriEe

Wurde die Seite regular genutzt &
in soz. Netzwerken empfohlen?

SOZIALES

+2
Sr  REPUTATION

Werden die Inhalte von Fachleu-
ten auf soz. Netzwerken geteilt?

+1

St

TEILEN

Wieviele Menschen teilen die
Inhalte in sozialen Netzwerken?
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